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Yanyll Giiz

lnk:lap ve benzm knvramlar, Osmanh lmpamorlugu'nun ylklllslm hamrlnyan scbepler 1. Diinya Savagi, Ttirkiye Cumh
kurulmasini hazirlayan sebepler, M Miitarekesi ve Anadolu'nun isgali iizerine baglayan ulusal uyanis, Ata
kisiligi ve Samsun'a ¢ikis, Ml"l Miicadele'ye hazirlik dénemi (kongreler, T.B.M.M.'nin agilist) ve savaslar dénemi,
kaldiriimasi. Lozan Barig Antlagmasi, Cumhuriyet'in ilam anlatilir ve kavratilir. Atatiirk Devrimleri ve Atatiirk¢l Dﬂgﬂnce sl 1
Tﬂrkl e Cumhun eti Tarihi hakkinda dogru bilgiler vermek, Tiirk encll gini Atamrkcﬂ Dilsiince Sistemi dog

Osmanll lmparawrlugu‘nun Dagxhsl (XIX Yiiyil) . Tnnzimat ve lslahat Fermnnl. I. ve Il. Meqmtiyet, Trablusyrp ve Balkan S
I. Diinya Savasi, Mondros Ateskes Antlasmasi, Wilson Ilkclen, Paris Konferansi, M. Kemal'in Samsun'a gikisi ve A
Durum, Amasya Genelgesi, Ulusal K ler, Meb Meclisi'nin Agilisi, TBMM'nin Kurulusu ve I¢ Isyanlar, Teskilat-1 Esasi
|Kanunu, Diizenli Ordunun Kurulusu, I. Inbnn Kiitahya - Eskigehir, Sakarya Meydan Muharebesi ve Bﬂyﬂk Taarruz, Kurtulus Savagi|
sirasindaki Antlagmalar, Lozan Barig Antlagmasi, Saltanatin Kaldirilmasi, Siyasi alanda yapilan devrimler, siyasi partiler ve gok partili
siyasi hayata gegis di leri, hukuk alaninda yapilan devrimler, toplumsal yasayigin diizenlenmesi, ekonomik alanda yapilan
yenilikler, 1923-1938 Doneminde Tiirk dig politikasi, Atatiirk sonrasi Tiirk dig politikast, Tiirk Devriminin flkeleri: (Cumhuriyetgilik,
[Halketlik, Laiklik, Devrimcilik, Devletgilik, Milliyetgilik) . Biitiinleyici {lkeler.

Hafta 1 ve kavram analizi
Hafta2 [Tirk lnkllabuun denleri ve O I Devleti'nin yikiligimin i¢ ve di nedenleri
Hafta 3 Osmanl Devleti'nde yenilik hareketleri, Tanzimat Fermani, Islahat Ferman, 1.
Megsrutiyet, I1. Mesrutiyet
\Osmanh Devleti'nde Fikir Akimlar (Osmanhcilik, [slameilik, Baticilik, Tiirkgtiliik.) Ittihat
Hafta4 |ve Terakki Partisi'nin iktidara gelmesi. 31 Mart olay1, Trablusgarp Savagi, Balkan
Savaglari
[Birinci Diinya Savagi'nin Nedenleri ve Savagin bas| O li Devleti'nin Savasa
|katilmasi, Cepheler ve S lari
\Osmanli Devleti'ni Paylasim antlasmalari (Bogazlar, Londra, Sykes Picot, St. Jean de
Hafta6 |Maurienne Ant.) I. Diinya Savasi'nin Sona Ermesi, Ermeni olaylari, Mondros Ateskes
‘Antlagmasi
Ulusal Miicadele dénemi, isgaller karsisinda Ulusun ve Ulkenin durumu Cemiyetler ve
Faaliyetleri, Mustafa Kemal Paga'nin Istanbul'a gelisi ve duruma bakist
Hafta 8 Mustafa Kemal Pasa'nin Samsun'a ¢ikisi. Mustafa Kemal Paga'nin Havza'daki
Faaliyetleri, Amasya Genelgesi, Erzurum Kongresi ve Snemi,
Hafta 9 |Arasinav
Balikesir ve Alagehir Kongreleri. Sivas Kongresi ve 8nemi, Ulusal Miicadele déneminde
Hafta 10 | ..
diger kongreler
\Amasya Goriismeleri, Sivas'ta komutanlarla yapilan toplanti. Temsil Heyeti'nin Ankara'ya
Eeli;i. Son O It Mebuslar Meclisi'nin toplanmasi, Misak-1 Milli

Hafta 5

Hafta 7

Hafta 11

.B.M.M 'nin agilmasu, Nitelikleri. Ulusal Milcadele'de Basin, T.B.M.M'ye kargi

yaklanmalar. Tiirkiye'yi paylagma tasarilari

\Ulusal Ordunun Kurulmasi (Kuva-y: Milliye, Diizenli Ordu), Giiney ve Giiney Dogu

Cephesi, Dogu Cephesi (TBMM - Sovyet Rusya liskileri)

Hafta 14 ni Sorunu, Ermenil Savaglar, TBMM - Giircistan iliskileri, Bati Cephesi
1. ve I1. Indnii Savaslari, Kmahyn Esklsehlr Muharebesi)

Hafta 15 |Sakarya Savagi, Bilyiik Taarruz, Mudanya Ateskes Antlasmasi, Saltanatin Kaldinilmasi

Hafta 16 |Final Sinavi

Hafta 12

Hafta 13




Ogrencilere, Tiirk dilinin yap: zellikleriyle isleyis diizenini ve zenginligini kavratarak onlarda ulusal birligimizin temel unsus al
ana dil bilincinin ve sevgisinin sag

Dil ve Diller: Dil Millet Iligkisi, Dil Kltir [ligkisi Yeryliziindeki Diller ve Tirk Dilinin Diinya Dilleri arasindaki Yeri; Kayna
bakimindan Dil AileleriTiirk Yaz Dilinin tarihi gelisimi; Eski Turkge, Orta Tiirkge, Divanil Liigat-it Tiirk, Atabetil'l- akayik,
(Harezm Tiirkgesi, Eski Tiirkiye Tiirkgesi (Eski Anadolu Tiirkgesi) ; Yeni Tiirkge Dénemi, Modern Tiirkge Dénemi, Bati, Giiney Bati
tirkgesi) , Tiirkiye Tiirkgesi, Dogu ( Kuzey ) Dogu Tiirkgesi) , KaratayTiirkgesi, Ses Bilgisi (FONETIK) , Ses ve sesin olusumu, |
ibiiytik ve kii¢lik tinlii uyumu, Tiirkgedeki baglica ses olaylari; Tiirkge'nin ses dzellikleri, Tiirkge'nin hece yapisi, climle vurgusu. Sekil
Bilgisi (MORFOLOJI- BICIM BILGISI) , sekil bakimindan kelimeler, kokler, govdeler, ekler (yapim ekleri, gekim ekleri) , anlatim vi
azifeleri bakimindan kelimeler; isimler, sifatlar, zamirler, fiiller, fiil gekimi, sekil ve zaman ekleri, fiilimsiler, edatlar, fiil
tireyenler ve isimden tiireyenler, anlam bilimi; kelimed anlam, kelimenin anlam gergevesi, ciimle bilgisi; ciimle gesitleri, ciiml
tahlilleri.

Hafta 1 _[Dil( Dil- Millet liskisi/ Dil-Klltiir fliskisi).

Hafta2 |Yeryiiziindeki Diller.

Hafta 3 ari Bakimindan Dil Aileleri. Yapi Bakimindan Dil Gruplari.
Haftad [Tirk Dilinin Tarihi Devirleri. Ttirk Yazi Dilinin Tarihi Geligimi.
Hafta 5 i Tiirkge- Orta Tiirkge- Yeni Tiirkge- Modern Tiirkge.

Hafta 6 |Tiirk Dilinin Bugiinkii Durumu ve Yayilma Alanlar:.

Hafta 7 |Ses Bilgisi.

Hafta8 |Ses Bilgisi. Sekil Bilgisi- Kokler Ekler (Yapim ve Cekim Ekleri)
Hafta9 |Ara sinav
Hafta 10 |Anlam ve Vazifeleri Bakimindan Kelimeler.
Hafta 11 _|Anlam Bilimi- Kelimede Anlam- Kelimeler Arast Tligkiler.
Hafta 12 |Ciimle Bilgisi- Kelime Gruplarinin Ozellikleri.
Hafta 13 _|Kelime Gruplarinin Cesitleri.
Hafta 14 |Ciimlenin Unsurlar:.
Hafta 15 _|Ciimle Cesitleri ve Ciimle Tahlilleri.
Hafta 16 |Donem sonu sinavi
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1l / Yai

letigim kavraminin temelini, iletisim dgelerini,

lemek. letisimden kitle iletisimine dogru gi

1. Y1l / Giiz Dénemi

iletisim gesitlerini, iletisim modellerini ve teorilerini kavramsal boyutuylal
den stireci ve bu siirece yonelik yaklagimlari degerlendirmek.

letisim olgusu, dnemi ve geligimi, iletigim stireci ve iletisim gesitleri,

kitle iletisim araglarinin iglevleri ve etkileri, medyal

kuramlar: ve iletis delleri, temel iletisim modelleri.
Hafta 1 |iletisime Girig
Hafta 2 _|iletisim Olgusu, Onemi, Geligimi
Hafta3 [letisimle figili K 1
Hafta4 _|fletisim Siireci ve Temel Ogeleri
Hafta 5 |iletisim Cesitleri
Hafta 6 [Kitle iletisim Araglari
Hafta 7 [Kitle iletisim Araglarinin islevieri
Hafta8 [Kitle lletisim Araglariin Etkileri ve Etki Aragtrmalan Girs
Hafta9 |Ara Sinav
Hafta 10 [Etki Arastirmalari Donemleri
Hafta 11 [Televizyon ve Cocuk: Televizyonun Cocuklar Uzerindeki Etkileri
Hafta 12 [Medya Kuramlar
Hafta 13 [lletisim Modelleri Gelisimi ve Siniflandirilmas
Hafta 14 [Temel fletisim Modelleri
Hafta 15 |Genel Tekrar
Hafta 16 [Dénem Sonu Sinavi
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Ogrencilere giris dilzeyinde mikro ve makro ckonomi hakkinda bilgilerini vermektir.

isat ilminin konusu, tanimi, iktisadi sistemler,

ana kavramlar, talep, arz cesitli piyasa analizleri. Makro iktisada iligki

temel

kavramlarin anlagilmasi. Gayri safi milli hasila, gayri safi yurtici hasila.,gsizlik aktif niifus, isgiictl, istihdam ve igsizlik, Fiyatlar genel
diizeyi: Enflasyon, deflasyon, Para arzi, para talebi, Dig ticaret , doviz kuru ve Sdemeler bilangosu ,Iktisadi Biiyime ve Kalkinma
hakkinda bilgiler.
Hafta 1 irig ve temel kavramlar
Hafta 2 Sinirsiz istekler, kitlik kanunu, tercih ve alternatif maliyet, tilketim kararlarinda alternatif
aliyet, tiretim kararlarinda alternatif maliyet ve tiretim olanaklar: egrisi
Hafta3 |12 klfllal?lm sorunu, etkin kullanim sorunu, iktisadi b(Iyan ve kalkinma sorunu,
lkapitalist sistem ve temel sorunlarin ¢Oziimil, karma ek k sistem
Hafta4 |Fiyat, piyasa, talep, talep kanunu, talep egrisi, talep fonksiyonu
Hafta 5 Arz fonksiyonu, arz edilen miktardaki degisme, arzdaki degisme ve arzdaki degismeye
neden olan faktérler
Hafta 6 |Piyasa dengesi ve piyasa dengesindeki degismeler
Hafta 7 _|Piyasalar, piyasa tiirleri, tam rekabet piyasast, tekel piyasasi, oligopol piyasasi.
Hafta8 |Tam rekabet ve eksik rekabet piyasalari
Hafta9 |Ara sinav
Hafta 10 Mllh GehrIMuhlnsebesl Gayri safi milli hasila, gayri safi yurtici hasila, milli gelir,
ilir gelir
Hafta 11_|istihdama liskin Temel Kavramlar: Nfus, aktif niifus, isgiictl, istihdam ve issizlik.
Hafta 12 flasyon ve enflasyonu 6nl politikalar
Hafta 13 [Para ve Banka: Para arzi, para talebi, para politikasi.
Hafta 14 |Dis ticaret, doviz kuru ve 5demeler bil ¢
Hafta 15 _|iktisadi Biiyiime ve Kalkinma: Bilylime ve kalkinma kavramlari,
Hafta 16 [Dnem sonu sinavi
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Bu ders kapsaminda, halkla iliskiler tanimlari, halkla iligkilerin geligim stireci ve bu siireci etkileyen faktdrler, kuruluslar ve kisiler igin|

Onemi, amaglari, siiregleri, reklam ve propagandadan farkli yonleri, halkla iligkiler gorevlilerinin nitelikleri, gorevleri ve rolleril
ygretilmektedir.

u ders, halkla iligkiler siirecini, uygulamalarini, halkla iligkiler kuram ve ilkelerini icermektedir.

Hafta 1 |Tamimlar/kavramlar: Halkla iliskiler, reklam, tanitim vd.
Hafta2 [Halkla iligkilerin (Diinya'da ve Tiirkiye'de) tarihsel geligimi.
Hafta3 [Pazarlama iletigimi.

Haftad4 |Pazarlama iletisiminde halkla iliskilerin yeri.

Hafta 5 |Halkla iligkiler siireci.

Hafta 6 |Halkla iligkilerde temel modeller. B
Hafta7_[Halkla ilsklerde temel modeler (devam). I:m%“;;:";‘;“.‘s“’m“;‘g
Hafta 8 |Halkla iliskiler uygulamalarinda hedef kitle. 4&% istanbul, 2012

Hafta9 |Ara Sinav (VIZE)

Hafta 10 |[Halkla iliskilerde kullanilan yontem ve araglar (devam).
Hafta 11 |Halkla iliskilerde kullanilan yontem ve araglar (devam).
Hafta 12 |[Halkla iligkiler aracinin segimi- medya ile iligkiler.
Hafta 13 |Kurumsal iletisim — kurum kimligi ve kurum kiiltiirii.
Hafta 14 [Kurumsal iletisim — kurumsal imaj.

Hafta 15 |Halkla iliskiler ve sosyal sorumluluk.

Hafta 16 |Ddnem Sonu Sinavi (Final)

SCI, Metin, Halkla iliskiler,
Yay., Istanbul, 2002.




Vil/Yarpd ________________________]i.Yil/ Gtz Donemi

ukuk dersinin temel kavramlarini &gretip 6zel ve kamu hukukuna alt yapi olusturmak.

‘Temel hukuk kavramlarinin benimsetilmesi

Hafta 1 |[Temel hukuk kavramlari

Hafta2 |Sosyal hayat: diizenleyen kurallar
Hafta 3 ukukun kaynaklari ve cesitleri
Hafta4 |Hukukun dallari

Hafta 5 |Hukukta kisi kavrami

Hafta6 |Anayasa hukuku

Hafta 7 |1876 Anayasasi

Hafta8 [1921 A

Hafta9 |Ara Sinav

Hafta 10 |1924 Anay

Hafta 11 [1961 Anayasasi

Hafta 12 |1982 Anayasasi

Hafta 13 [Temel Hak ve Hirriyetler
Hafta 14 |Yasama, Yiiriitme ve Yarg:
Hafta 15 [Idare Hukuku

Hafta 16 |Dnem Sonu Sinavi
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_ 1. Yil/ Gitz Donemi

Bilgi Teknolojileri kullaniminin yaygmllqunlmasl, Bilgisayar okur-yazarliginin artinlmas, {gletim Sistemi, Kelime islem,
lektronik Hesaplama Tablosu, Sunu hazirlama ve I kull konularinda deneyim sahibi ol

ilisim teknolojllen, yazihm ve donanim ile |Ig|h temel kavramlar, genel olarak igletim leri, kelime ig
gramlari, elel k tablolama programlari, veri sunumu, egitimde internet kullanimu, bilisim teknolojilerinin sosyal yapi
indeki etkileri ve egitimdeki yen, bilisim sistemleri giivenligi ve ilgili etik ka lar1.

Bilgi Teknolojilerine ait temel knvrarnlan detayh sdnlde taninmasu, bir bilgisayar

Hafta 1 [sistemindeki temel d vey ilegenlerini ve iglevlerinin ayrintili olarak
kavranmast.

Hafta2 |sletim si lerinin ¢lari ve kullanimi k da temel seviyede bilgi verilmesi

Hafta 3 1lsleum sistemi ayarlari hakkinda bilgi verilmesi

Hafta 4 isteminde dosya ve klasér organizasyonu

Hafta 5 Word yaziliminin tanitilmasi ve kullnmml hakkinda temel bilgilerin verilmesi

Hafta 6 |Word yaziliminda veri girig ve bigimlendirme iglemleri

Hafta7 |Word yaziliminda belge diizenl resim tablo vb. bilesenlerin ekl

Hafta 8 |Genel bir uygulama yapil

Hafta9 |Ara Sinav

Hafta 10 |Excel yazilminin tanitilmasi ve kullamml hakkmda lemcl bilgilerin verilmesi

e

Hafta 11 |[Excel yaziliminin veri giris ve bigi irme isl

Hafta 12 |Excel yaziliminin formiiller, fonksiyonlar ve graﬁklenn kullanimi

Hafta 13 [PowerPoint yaziliminin tanmlmasl ve kullanimi hakkinda temel bilgilerin verilmesi

Hafta 14 |PowerPoint yaziliminin incel

Hafta 15 |Genel bir uygulama yapil

Hafta 16 |Dnem Sonu Sinavi
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Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii, Halkla fliskiler ve Tamitim Progr Ogr
konular dan isletmenin temel teorik ve ydntemsel bilgilerini vermektir.

el 1 el 20 L s 1

Temel Kavramlari, Isl in Amaglari, Is gindeki Yeri ve Cevresi, Isletmelerin Sinifl,
Isletmenin Kurulusu, isletme Biyiikligii ve Kapasite, Isletmenin Temel Fonksiyonlar: (Yonetim, Uretim, Pazarlama, M;
Finansman, Insan Kaynaklan Ynetimi, Halkla iliskiler, Arastirma ve Gelistirme)

Hafta 1 _|isletme Kavram, Isletmeciligin Kritik Ogeleri ve Isletmecilikte Agirlikli Kavraml
Isletmecilik Ugragisinin Kronolojik Trendi ve Diger Disiplinlerle Baglantisi- Isletmeleri

HaRa2 " Foitileyen Cevre Kogullan

Hafta3 |isl in A lar1 ve Kisileri Isl Kurmaya Ydnlendiren Motivel

Hafta 4 |;;sle.(r_n_eciligix.l Tl.lm Eylemle.rinde Gegerli Olan Rasyonellestirme [lkeleri (Verimlilik,
tkililik, Etkinlik, Uretkenlik, Karlilik, Globallesme)

Hafta 5 |isl ilikte Baslangig Faaliyetleri ve Kurulus Sekilleri

Hafta6 |isl lerin Siniflandiriimas: ve [sl ler Arasi I birligi Sekilleri ve Yonleri
Hafta 7 |isl lerde Genel Islev Olarak Yonetim

Hafta8 [Isletmelerde Temel slev Pazarlama Y

Hafta9 |Ara Sinav

Hafta 10 [Isletmelerde Temel Islev Uretim Y&

Hafta 11_|isletmelerde Destekleyici ve Kolaylastirici Islevler Muhasebe ve Finansman Y&
Hafta 12_[Isletmelerde Destekleyici ve Kolaylastirici islev insan Kaynaklar: [slevi

Hafta 13 |Isletmelerde Degisim ve Gelisim islevi AR-GE Y& i

Hafta 14 _[Isletmelerde Degisim ve Gelisim islevi Orgiit Gelistirme

Hafta 15 Isletmecilik Ugrasisinin Kronolojik Trendi ve Diger Disiplinlerle Baglantisi- Isletmeleri
[Etkileyen Cevre Kogullar

Hafta 16 [Donem sonu sinavi
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Ogrencilere temel dllbllglsn kurallarim 6greterek, dgrencilerin anlamh ve dogru lnglhzoe cilimleler kurabilmelerini ve yazili-so:
olarak kendilerini ifade edebilmelerini saglamaktir.
!ntmducing Yourself, To Be, Occupations, Possessive adjectives, Possessive s, Demonstrative Adjectives
(THIS/THAT/THESE/THOSE), The Simple Present Tense, Likes/Dislikes, Abilities ( Can/Can't)
Onerilen hususlar
'Teknoloji kull: derse entegre edilebilir. Online quizler ders igerigini pekistirmek igin kullanilabilir.
Hafta 1 : lnuaion: lnon abo the ulse and Course bjecﬁv ving Essential
Information about the course,Sharing Ideas about Learning a foreign languag
{Unit 1) A) Speaking:Introducing If B) Vocabulary:Occupatit C) Grammar:The
Hafta 2 Present Tense of Be i
Hafta 3 Unit 1) D)Listening:Introductions,Asking for More Personal Information E)Reading
and Writing:Occupations, Writing a letter
Hafta 4 Unit 2) A) Speaking:Asking for and Giving Personal Information,Compiling a Directory
|B) Vocabulary:Personal Information  C) Grammar:The Present tense of Be SMART CHOICE-
Unit 2) D) Listening:People Asking for and Giving Personal Information  E) Reading |STARTER. STUD S
Hafla 5 ;4 Writing:Personal Details i
Hafta 6 Umt 3) A) Spenkmg Talking about Personal Possessions, Role Play B) 'WORKBOOK,THIRD
y:P C) G Demonstrative Adjectives DITION by KEN
Hafla 7 Umt 3) D) Listening:Asking and Talking about Photos and Possessions E) Reading and |WILSON/THOMOS Y
Writing:P | P ions, A letter about your partner's personal info (OXFORD PRESS)
Hafta 8 Umt.4) A) Sp?kmg:Exprssmg likes and dislikes, Role Play ~ B) Vocabulary:Types of v IMCLEAYN
Music  C) :The Simple Present Tense (1) ARD!
7 RAMMARWAY 1-2,
Hafta 9
Hafta 10 |UNit4) D: Listening:Talking about Music and Favourite Types of Music  E) Reading |jpNNY
land Writing: Likes and Dislikes, A letter about your Friends DOOLEY,VIRGINIA
Hafta 11 Unit 5) A) Speaking: Describing Activities, A Board Game ~ B) Vocabulary:Leisure  |[EVANS; ESSENTIAL
Activities C) Grammar: The Simple Present Tense .GRAMMAR IN USE,
YMOND MURPG!
Unit 5) D) Listening:Talking about Weekend Activities  E) Reading and Writing:What [BASIC ENGLISH
Hafa 12 14 you o for fun? A Letter about Your Friends GRAMMAR BETTY
Hafta 13 Unit 6) A) Speaking : Talking about Abilities, A Survey on Skills  B) Vocabulary:
Abilities ¢) G : Can and Can't
Hafta 14 Unit 6) D) Listening: Talking about What They can and can't do E) Reading and
\Writing:People's abilities, A Letter about Your Friends
Hafta 15 |Overall Revision of Topics for Final Examination
Hafta 16 |Dénem sonu sinavi
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<0 Dilgince sistem ile Turkiye Cumhuriyeti Tarihi
dogrultusunda yetistirmek.

siyasi partiler ve gok partili siyasi hayata gegis denemeleri, hukuk alaninda yapilan devri
diizenlenmesi, ekonomik alanda yapilan yenilikler, 1923-1938 Doneminde Tiirk dig politikasi, Atatiirk sonras
dis politikasi, Tirk Devriminin [lkeleri: (Cumhuriyetgilik, Halkgilik, Laiklik, Devrimeilik, Devletgilik, Milliyetgilik) .
Biitiinleyici {lkeler.

usal Ordunun Kurulmasi (Kuvay-1 Milliye, Dtizenli Ordu) kurulmas:. Giiney ve Giiney
gu Cephesi
Cephesi (TBMM ? Sovyet Rusya Tligkisi, Ermeni Sorunu.Ermenilerle yapilan
Savaglar, TBMM ? Gilrcistan iliskisi
Bati Cephesi (1. Ve IL indna Savaslar, Kittahya ? Eskisehir Mubharebesi), Sakarya
IMeydan Savasi, Bilyiik Taarruz
Hafta 4 Ulusal Miicadelenin Toplumsal, Parasal ve Silah Kaynaklari.Mudanya Ateskes
Antlagmasi, Saltanatin Kaldirilmasi

Hafta5 |Lozan Konferansi, Lozan Barisi, Il. TBMM?nin agilmast
Hafta 6 Turk inkilap Hareketleri (Siyasal Inkilaplar), Cumhuriyet Doneminin ilk Siyasal Partileri,
lizmir Suikasti, Menemen Olay1
Hafta7 |Hukuk inkilabs, Egitim ve Kiltiir inkilabi (Cumhuriyet Doneminde Egitim)
Hafta 8 [Tarih, Dil ve Gizel Sanatlar alaninda alismalar. Sosyal Alanda yapilan Inkilaplar
Hafta 9 mnav
Hafta 10 onomik Alandaki Diizenlemeler. Milli Ekonomi Olusturma Calismalar
Hafta 11 Amurk Doneminde Tiirkiye Cumhuriyeti?nin Dis Politikast. 1923-1932 Dnemi Dig
olitikas1 Olaylari

Hafta 12 1932-1939 Donemi Dis Politika Olaylari. Atatiirk Donemi Dis Politikasinin Ozellikleri
Sinav

Hafta 13 |[I. Diinya Savas: ve Tiirkiye. II. Diinya Savasi?nin Tiirkiye Agisindan Sonuglari
Hafta 14 |Atatiirk ilkeleri (Cumhuriyetgilik, Milliyetcilik, Halkgilik, Laiklik.)

Hafta 15 |Atatiirk ilkeleri ( Devletgilik, Devrimcilik), Atatiirk?in Biltiinleyici Ilkeleri
Hafta 16 |[Donem sonu sinavi

Hafta 2

Hafta 3
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agn siirekli ilerleyen sartlarina uygun

Hayatim her alaninda ve her meslek grubunda gerekli

'Yazili e sou Kompoyon. Yl ‘ l yll? ua ' &
paragraf gesitleri. Paragrafta anlatim tilrleri. Diisiinceyi gelistirme yollar1.

Hafta 2

i Yazilar: Dilekge, tutanak, rapor, dzgegmis, gibi resmi yaz tiirlerinin tanimlari,
lica dzellikleri ve bunlarla ilgili drnekler.

Hafta 3

ikri Yazilar: Makale, fikra, bildiri, elestiri, deneme gibi fikri yaz tiirlerinin tanim,
lica dzellikleri ve bunlarla ilgili Srnekler.

Hafta 4

tirk Siir Gelenekleri: Klasik siir, Halk siiri, Modern siir gelenegi ve ozellikleri. Igerik
ndan siir tiirleri.

Hafta 5

iyatronun tanimi ve Snemi, baslica tiyatro terimleri. Geleneksel sahne oyunlarimiz
eddah, Ortaoyunu, Karagdz-Hacivat). Igerik bakimindan tiyatro gesitleri (Trajedi,
medi, dram).

Hafta 6

Hikayenin tanimi ve baslica dzellikleri, kurgu bakimindan hikdye titrleri. Romanin tanimi
ve baslica 6zellikleri. Konularina gore roman tiirleri. Hikdye ve roman arasindaki ayirt
edici dzellikler.

Hafta 7

Destan tiiriiniin tanimi ve genel dzellikleri. Dogal destanlar ve olusum asamalari, yapay
destanlar. Islamiyet’in kabuliinden nceki ve sonraki dogal Tiirk destanlar:. Tiirk
destanlarinda tipler ve motifler.

Hafta 8

Masal tiirintn tanimi, halk masallari ve sanat masallari. Masallarin baslica szellikleri.
Gezi yazisinin tamimi ve baglica dzellikleri. Bir edebi tiir olarak an1 ve baglica zellikleri.

olarak farkl alanlarda grenim goren genglerimize ana dili sevgisini ve bilincin
kaz: olan dilin dogru, giizel ve etkili kullanilmasi. Ogrencil
her alanda kendilerini yeterli ve agik bir bigimde ifade edebilme becerisinin kazandirilmasi. Mesleki yonden ¢agdas
bilgilerle donanmis bireyleri dil ve edebiyat tarihi yoniinden aydinlatmak.

Hafta 9

Sinav

Hafta 10

S6z10 kompozisyon ve iletisim kavramu. [letisimin unsurlari. {letisimin tiirleri ve
engelleri. Tiirkgeyi dogru ve giizel kullanmak.

Hafta 11

INutuk, konferans, millakat, panel, seminer, miinazara gibi s6zlii kompozisyon tiirlerinin
{tanim1 ve baglica zellikleri.

Hafta 12

igim ve niteliklerine gore bilgi kaynaklari. Bilgi kaynaklarinin aragtinimas ve
hane kullanimi.

Hafta 13

uram, yasa, ilke, sistem, yontem gibi baglica bilimsel terimler. Bilimsel yazmin tanimi
¢ bilimsel arastirmanin plan. Bilimsel aragtirmada iislup, alinti yapma ve kaynak
dsterme hususunda dnemli noktalar.

Hafta 14

Edebiyatimizda yer alan Tanzimat, Servet-i Fiintin, Fecr-i Ati, Milli Edebiyat gibi baglica
edebi dénemler ve akimlar. Cumhuriyet sonrasinda siir, tiyatro, roman ve hikdye gibi
aslica edebf tiirlerin seyri.

Hafta 15

Genel Tekrar

Hafta 16

Dénem Sonu Sinavi




PR IR L ey o0 R T Ees S _Yll/BaharDon =TT e I

syal psikolojinin kullanim alanlarin islemek ve halkla iler alaninda sosyal ikolojiyi nasil kullandigimizi gosterm
lanmaktadir.

psikoloji dersinin igerigi; sosyal psikolojinin tamimlanmasi, sosyal psikolojide kullanilan aragtirma yontemleri,
ilis, sosyal algi, benlik, tutumlar, uyma, grup stiregleri, kiiler arasi gekim, toplum yanhsi davranislar, saldirganlik ve
dir.

Hafta | |Giris ve Dersin Tanitimi
Hafta2 [Sosyal Psikolojiye Giris
Hafta3 |Yontem: Sosyal Psikolojide Arastirma'Yntemleri
Hafta4 [Sosyal Bilis: Sosyal Diinya Uzerine Diisiinme Bigimlerimiz
Hafta5 |Sosyal Alg:: Baska Insanlari Nasil Anliyoruz?
Hafta 6 ik: Kendimizi Sosyal Baglam Iginde Anlamak
Hafta7 |Eylemlerimizi Mazur Gosterme Gereksinimi: Celiskiyi Azaltmanin Bedelleri ve Getirileri
Hafta 8 |Tutumlar ve Tutum Degisimi: Dilsiince ve Duygulari Etkilemek
Hafta9 |Ara Sinav

Hafta 10 |Uyma: Davramslari Etkileme

Hafta 11 |Grup Stregleri: Sosyal Gruplarda Etki

Hafta 12 [Kisiler Arasi Cekim: ilk izlenimlerden Yakin iliskilere

Hafta 13 |Toplum Yanhsi Davranislar: Neden Yardim Ederiz?

Hafta 14 [Saldirganlik: Neden Baskalarinin Camimi Yakariz?

Hafta 15 |On Yarg:: Nedenleri ve Tedavi Yontemleri

Hafta 16 |Dénem Sonu Sinavi
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oplumsal yapi, sosyalizasyon, degerler ve no. kimlik, kiiltiir, stati, smif, ik, etnisite, toplumsal cinsiyet gibi

Hafta 1 |Sosyoloji Nedir?

Hafta2 |Sosyolojinin Kuruculari

Hafta3 |Toplum Tiirleri

Hafta4 [Temel Sosyolojik Kavramlar I

Hafta 5 |Temel Sosyolojik Kavramlar II

Hafta 6 |Temel Sosyolojik Kavramlar III

Hafta7 |Modernlik-Modernlesme

Hafta 8 |Toplumsallasma, Bireysellesme ve Kiiresellesme
Hafta9 |Ara Sinav
Hafta 10 lik Yasam ve Sosyolojisi
Hafta 11 |[Kurumlar Sosyolojisi |

Hafta 12 |Kurumlar Sosyolojisi IT
Hafta 13 |Sosyolojinin Alt Disiplinleri
Hafta 14 [Sosyolojide Arastirma Yontemleri ve Teknikler
Hafta 15 |Tirkiye'de Sosyoloji
Hafta 16 |Dénem Sonu Sinavi




arlamanin konusu ve tamimi. Pazarlamay1 etkieyen gevresel faktbr. Pazarlama karmasinin unsurlari: Uriin, fiyz
durma ve dagitim. Halkla iligkilerin pazarlama igindeki yeri. Pazarlama sireci.

'Pazarlama kavraminin ve siirecinin tanimlanmasi
Hafta2 |Pazarlama gevresi, misteri istek ve ihtiyaglarim anlamada pazarlama bilgisinin nemi
Hafta3 |Tiketici pazarlari ve nihai tilketicinin satin alma dayranisi
Haftad |Endustriyel pazarlar ve endstriyel satin alma davranist
Hafta 5 |Musteri odakh pazarlama stratejisi: Hedef musteriler i¢in deger yaratma
Hafta 6 |Urtinler, hizmetler ve markalar: Milsteri degeri yaratma
Hafta7 |Yeni firiin gelistirme ve iiriin yasam egrisi stratejiler
Hafta 8 [Miisteri deferi anlama ve milsteri degeri olugturma, fiyatlandirma stratejiler
Hafta9 |Ara Sinav

Hafta 10 |Pazarlama kanallari: Misteriye deger sunma, perakendecilik ve toptancilik

Hafta 11 |Pazarlama iletisimi

Hafta 12 |Reklamcilik

Hafta 13 |Halkla ligkiler

Hafta 14 |Kisisel satis ve sati§ gelistirme

Hafta 15 |Direkt ve online pazarlama: Misterilerle dogrudan iletisim

Hafta 16 Sonu Sinavi
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2. Yil / Bahar Donemi___ |

Bu derste markanin ne oldugu, markanin pazarlama agisindan dnemi, marka sadakati, marka bilinilirligi,

konumlandiriimasi, global marka iletisimi, marka yaratma, marka iletigim stratejileri ve pazarlama programu ile ilgili
ilgilere sektorden drnekler gosterilerek yer verilecektir.

Markanin pazarlama agisindan Snemi
Hafta2 [Marka ile ilgili kavramlar
Hafta3 |Marka basvurusu ve tescil islemleri
Hafta4 |Marka yonetim siirecinin planlanmasi
Hafta 5 |[Marka denkligini olusturma
Hafta6 [Marka denkligi unsurlari
Hafta7 [Markanin gorsel ve isitsel unsurlari
Hafta8 [Marka yonetimi ve pazarlama stratejileri
Hafta9 |Ara Sinav

Hafta 10 [Marka yaratma stratejileri

Hafta 11 |Markanin konumlandiriimasi

Hafta 12 |[Marka iletisimi

Hafta 13 |Global marka yonetimi

Hafta 14 |Pazarlama programi

Hafta 15 |Ornek olaylarla marka stratejileri

Hafta 16 |[Ddnem Sonu Siavi
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pazarlama arastirmasinin dnemini Kavrayabilme. Pazarlama problemlerine iligkin bilginin toplanmasi ve analizinde
anilan arastirma ydntemlerini, metodolojisini kavrayabilme. Pazarlama arastirmalarimnin uygulama alanlarin taniyabilme.

arastirmalarinin Snemi, problemin tanimlanmasi, veri tirleri, veri kaynaklar1 ve 6rnekleme, birincil ve ikincil
lama yontemleri. Pazarlama arastirmalarinda dlgme ve dlgek kavramlarin kavrama, lama arastirmas tiirleri.

Hafta | |Pazarlama Arastirmasina Girig

Hafta2 |Pazarlama Arastirmasi Sektdril

Hafta3 |Pazarlama Arastirmasi Siireci ve Problemin ve Aragtirmanin Amaglarmin Tammlanmast
Hafta4 |Arastirma Tasarimi

Hafta 5 |ikincil Veri ve Paketlenmis Bilgi

Hafta6 |Nitel Arastirma Teknikleri

Hafta7 |Anket Verisi Toplama Yontemlerinin Degerlendirilmesi

Hafta8 |Olgme, Soru Gelistirme ve Anket Tasarim

Hafta9 |Ara Sinav

Hafta 10 |Orneklem Segimi

Hafta 11 |Orneklem Biiytikliigiine Karar Verme

Hafta 12 |Saha Caligmasi ve Veri Kalitesi Konularini Ele Alma

Hafta 13 _|Betimsel Analiz Kullanims, Anakiitle Tahminleri ve Hipotez Testleri
Hafta 14 |lliski Testlerinin Kullanimi ve Regresyon Analizinin Temelleri

Hafta 15 Raporu
Hafta 16 Sonu Sinavi
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kiiltiirel agidan reklam, reklam siireci, milsteri iligkileri,

WAt D Vi/BbeDiew

Ders iginde dgrencilerin reklamin temel unsurlarmi byenmel lanmakudlr. Reklam tiirleri, toplumsal, ekonomik ve|
reklam ortamlari ders kapsaminda irdelenen konulardir.

emclorinin yapilmas1.

fizerindeki " belirleyici etkisinin Ogrenilmesi.

baslamak Gzere, tarihinin incelenmesi. GUnlm0z reklamlarinin analiz edilmesi. Sosyal medya
Reklam goziimleme teknikleriyle basili ve gorsel reklamla

Hafta 1

cihgin tanimi. Ticari reklamlar, halkla iligkiler ve kitle iletisimleri

Hafta 2

[Reklameiligin baslangic ve gelisimi

Hafta 3

[Reklamciligin baslangici ve gelisimi (devam)

Hafta 4

'Yeni reklameiliga giris

Hafta 5

Pazar olusturma, savaslarin, toplumsal olaylarin reklamin yapiligina etkileri

Hafta 6

1. ve II. Diinya Savasi'ndaki reklamlarin ozelliklerinin incelenmesi

Hafta 7

Televizyonun reklama etkisi

Hafta 8

{Basin, ticari televizyon, BBC

Hafta 9

|Ara Sinav

Hafta 10

|Reklamn etkileri

Hafta 11

[Reklamlarin anlattiklari: Anlam galismas: yaklasimlari, bigim ve icerik yaklagimlari

Hafta 12

|Reklam stratejisinin gelistirilmesi, reklam planlamasi, aragtirma, hedef kitle tespiti

Hafta 13

FReklam stratejisinin gelistirilmesi, reklam planlamasi, arastirma, hedef kitle tespiti
devam)

Hafta 14

Medya planinin geligtirilmesi, medya planlama stratejileri

Hafta 15

IMedya planinin gelistirilmesi, medya planlama stratejileri (devam)

Hafta 16

Sonu Sinavi
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B. Yl / Bahar Donemi [

Ogrencilerin yeterli Ingilizce bilgi donanimina ulasmalarini ve Ingilizce'yi etkili bir selde anlamay1 ve kullanmalarim,
konusma, yazma ve diger iletisim becerilerini edindirmek.

To Be, The Simple Present Tense, Abilities ( Can/Can't), The Present Continuous Tense, There is /are, Giving Directi
ICountable and Uncountable Nouns, Some / Any, Past Tense of To Be, The Simple Past Tense, %
Hafta 1 [Review: The Present Tense of Be , The Simple Present Tense, Can and Can't (Ability)
Hafta 2 {Unit 7) A) Speaking:Describing Present Activities A guessing Game B)
'Vocabulary:Clothing C) Grammar:The Present Continuous Tense
Hafta 3 Unit 7) D)Listening:Describing oneself and other people  E)Reading and Writing:What
le are doing, A text message
Hafta 4 Unit 8) A) Speaking.:Dscribing Your Home and Room B) Vocabulary:Household Items
(C) Grammar:There is and There are
Hafta 5 Unit 8) D) ListcningEAsldng and Talking about where things are located ~ E) Reading
and Writing:Describing R A text Messag
Hafta 6 Unit 9) A) Speaking:Giving Directions,Asking Directions in Your Neighbourhood B)
Vocabulary:Places around Town C) Grammar: Giving Directions
Hafta 7 Unit 9) D) Listening:People Preparing Recipes E) Reading and Writing:Directions, A
text Message
Hafta 8 Unit 10) A) Speaking: Talking about food, A Role Play B) Vocabulary:Food and Drink
C) Grammar:Countable and Uncountable Nouns/ Some /Any
Hafta9 |Ara Sinav
Hafta 10 Unit 10) D: Listen@ng:Asking for Directions  E) Reading and Writing: Food and Drink,
A letter about a Trip
Hafta 11 [Unit 11) A) Speaking: Talking about the Past , A Survey about where people were B)
\Vocabulary:Everyday Places C) Grammar: The Past Form of BE
Hafta 12 Unit 11) D) Listening: Talking about Where people were E) Reading and Writing:Past
activities and Places, A Letter about a Trip
Hafta 13 Un_it 12) A).S?gaking : Talking about Past Activities, A Board Game  B) Vocabulary:
ILeisure Activities C)Grammar: The Simple Past
Hafta 14 Un‘it .1'2) D) Listening: Talkin_g about Weekend  E) Reading and Writing:Past
activities, A Letter about A trip
Hafta 15 |Overall Revision of Topics for Final Examination
Hafta 16 |[Dénem Sonu Sinavi
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/Y . Yil / Giiz Dénemi

ir markanin iletigim sorununu ortaya koyabilmek ve bu sorunu ¢bzebilmek amactyla iletisim hedefleri ortaya koymak, bu hedefl

asmayi saglayacak reklam fikrini bularak, belirlenen mecralarda bu fikri uygulamak, hedeflere ulagip lagiimadi g

I¢iimleyebilmektir.

eori ile uygulamay birlestirerek reklam kampanyalarindan dmeklerle reklam analizi ve kampanya yiiriitmeyi kapsamaktadir.

Hafta 1 |Giris ve ders izlencesinin aktariimasi

Hafta2 [Brief vermek ve alma iizerine sunum, biitgeleme

Hafta3 |Reklam Kampanyalarinin tanim ve asamalari

Hafta4 |Kampanya siirecinin baslangict, ilk hazirliklar ve strateji olusturma

Hafta 5 IGmplnrm olusturulmas:

Hafta 6 IBrief e iirlin-marka belirlenmesi ‘Avery, .. 2000; Kampanya
Hafta7 |Briefe yonelik temel noktalar ve Durum analizi % P‘m"m
Hafta§ [Medya Planlanmasi eklameilik Vakfi Yaymlari,
Hafta 9 Sinav (VIZE) istanbul

Hafta 10 [Reklam Kampanyas: Uygulamalari Mete Camdereli. Reklam

Hafta 11 IReklam Kampanyas: Uygulamalari (Devam)) Arast, Tablet Yayinlari

Hafta 12 ]Rak.larn Kampanyas: Uygulamalan (Devam)

Hafta 13 |[Reklam Kampanyasi Uygulamalari (Devam)

Hafta 14 [Rekllm Kampanyasi Uygulamalar (Devam)

Hafta 15 ‘Reklam Kampanyas: Uygulamalar (Devam)

Hafta 16 |Final (Proje Teslimi)




Orgiit igerisindeki caligan bireylerin davramiglarinin grup, orgiit ve gevre degiskenlerini dikkate alarak incelenmesi
ve analiz edilmesi amaglanmaktadir.

Dersin igerigi:

Orgiitsel d s bilimi, gergeklestirdigi arastirma ve galigmalarla orgiit igerisindeki insan davramigim anlayip bu
konuda gelecege yonelik drgoriilerde bulunarak drgiit basarisini artirmay1 hedefleyen bir disiplindir.

Haftahk Detayh Ders Igerigi:
Hafta Detayh Igerik Onerilen Kaynak
Orgiitsel Davranig (Anadolu
Hafta 1 Giris ve Dersin Tanitimi Universitesi, Agikdgretim Fakilltesi

Yaynlart)

Hafta 2 Orgiitsel Davramisa Girig ve Yontem
Hafta 3 Orgiit Iginde Birey ve Kisilik

Hafta 4 Duygular, Tutumlar ve {5 Tatmini
Hafta 5 Orgiit Kiltiirii

Hafta6 | Orgutlerde GCatusma

Hafta7 | Orgitsel Stres Kaynaklari ve Y
Hafta 8 Ders Tekrari

Hafta 9 VIZE SINAVI

Hafta 10 Orgm.lerde Giig ve Politika
Hafta 11 | Orgiitsel Ogrenme, Vatandaslik ve Adalet

Makale incelemesi: Orgiitlerde Mutlak Gilg: "Motivasyon"

Hafta 12 (Nihan Atciga)

Makale incelemesi: Kiiresellesen Dilnyamn Getirdikleri ya
Hafta 13 da Gotiirdiikleri: "Stres - Tiikenmislik - Catigma" (Meltem
Sungur)

Makale Incelemesi: Orgiitsel Orkestralarin Sefleri: Liderler
(Senem Toprak)

Makale Incelemesi: Orgiitsel Paletin Tki Rengi: Halkla
fliskiler ve insan Kaynaklan (Evrim Onat)

Hafta 14

Hafta 15

Hafta 16 | FINAL SINAVI
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Temel ydnetim bilgisi,

insan kaynaklari islevleri yani i analizi, ise alim siiregleri, iicretlendirme, motivasyon ve

performans yonetimi ile ilgili bilgiler kazandirarak nitelikli insan kaynagi uzmanlarinin yetistirilmesi
amaglanmaktadir.

Dersin Igerigi:

insan Kaynaklari Yonetimi dersi temel olarak dort kisimdan olusmaktadur:
1. insan Kaynaklar: ve Stratejik Yonetim,

2. insan Kaynaklari Stratejilerinin Belirlenmesi,

3. Insan Kaynaklari Stratejilerinin Uygulanmasi,

4. Insan Kaynaklar Stratejilerinin Degerlendirilmesi ve Geligtirilmesi

Haftahk Detayh Ders Icerigi:
Hafta Detayh igerik Onerilen Kaynak
Hafta 1 Girig ve Dersin Tamtimi Stratejik Insan Kaynaklan Yonetimi

(Prof. Dr. Ismet Barutgugil)

Degisen Diinyada Yonetim ve Insan Kaynaklar: & insan

Hate2 Kaynaklar Yonetimi
Stratejik Yonetim ve insan Kaynaklari & Insan Kaynaklari

Hafta 3 Yonetiminde Ig ve Dig Cevre Analizi & Gelecekte insan
Kaynaklar ve Bilgi Yonetimi

Hafta 4 Stratejilerin Belirlenmesi ve Insan Kaynaklan & Kurum
Karnesi & Ogrenen Organizasyon & Degisim Yonetimi
Organizasyonda Yeniden Yapilanma & Kiyaslama & Kurum

Hafta § Kiiltiiri & Sosyal Sorumluluk; Etik Anlayis ve Farkliliklarin
Yonetimi

Hafta 6 insan Kaynaklar: Planlamasi ve I§ Analizi & Segme ve Ise
Alma

Hafta 7 Takim Olusturma ve Takim Yonetimi & Egitim ve
Gelistirme & Kariyer Yonetimi

Hafta 8 Ders Tekrar

Hafta 9 VIZE SINAVI
Performans Yonetimi Sistemi & Yonetici Gelistirme,

Bata 10 Coaching ve Mentoring

Hafta 11 Motivasyon ve Is Takvimi & Giiglendirme &
Organizasyonel Stres Yonetimi

Hafta 12 Performans Degerlendirilmesi ve Gelistirilmesi

Hafta 13 | Ucretlendirme, Odiillendirme ve Takdir

Hafta 14 Cahiganlari Elde Tutma

Hafta 15 | Ders Tekrari

Hafta 16 | FINAL SINAVI




et il /O Dot [

Bu dersin amaci, dgrencilere Misteri [liskileri Yonetiminin (MIY) galisanlar, misteriler ve yoneticiler agisindan anlamini, igerigini

szelliklerini ve Snemini kavratmaktir.

Tilketici davramglarinin pazarlamada rolil, tilketici davraniglarim etkileyen faktorler, killtiirel ve sosyal faktdrler, satin al

istireci, tilketici d leri, satin alma davranis tiirleri, tilketici d § arag

Hafta 1 |Isletmelerde miisteri iligkileri anlayigi:

Hafta2 [Milsteri, tiketici ve kullanici kavramlari,

Hafta3 [Miisteri beklentilerinin degisme nedenleri,

Haftad [isletme killtiirii ve milsteri iligkileri anlayisinin degismesi

Hafta 5 |Milsteri iligkilerinde toplam Kalite y&netimi,

Hafta6 [Miisteri hizmet kalitesi

Hafta7 [Musteri iliskileri stratejilerinin belirlenmesi

Hafta8 |Msteri tutma modeli, kaybedilen miisterilerin kazanilmas: stratejileri Kaynak : Odabas,
'Yavuz.2006: "Miisteri

Hafta9 |Arasinav ligkileri Yonetimi", Gﬂukl,
Sistem Yaymcilik, I b

Hafta 10 [Miisteri iliskilerinin 8lgtilmesi,

Hafta 11 [Misteri iligkilerinin 8lgiilmesi, 5lgme tekniklerinden fokus grup

Hafta 12 [Milsteri ilikileri 6lgme tekniklerinden, danigma panelleri,

Hafta 13 [Milsteri iliskileri lgme tekniklerinden, danigma panelleri,

Hafta 14 |Misteri ilikileri dlgme tekniklerinden, danisma panelleri, kritik olay teknigi

Hafta 15 |Genel Tekrar

Hafta 16 [Dnem sonu sinavi
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Elektronik Pazarlamanin Temelleri, Elektronik Pazarlama Stratejileri ve Taktikleri

Hafta 1

lektronik Pazarlamaya Girig

Hafta 2

|Elektronik Pazarlama ve Temel Kavramlar

Hafta 3

ik Varliklar ve Kull Deneyimi

Hafta 4

|Elektronik Pazarlamada Olgtimleme

igerik Pazarlamasi & Video Pazarlama

Hafta 6

/Arama Motoru Optimizasyonu

Hafta 7

|Sosyal Medya Pazarlamasi

nternet Reklamciligi & Arama Motoru Reklameihigt

Hafta 9

\Ara Sinav

Hafta 10

Miisteri iliskileri Yonetimi & E-Posta Pazarlamas:

Hafta 11

Ornek Olay Incelemesi

Hafta 12

Mobil Pazarlama

Hafta 13

Oyunlagtirma & Bilyiime Stratejileri

Hafta 14

Ornek Olay Incel

Hafta 15

(Ornek Olay Incel

Hafta 16

IDénem Sonu Sinavi
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tusunda hareket edecek bir biling olugturmak.

ik kavrami ve kuramlan, isletmelerde etik, pazarla
yatlandirmada etik, tedarik zincirinde etik, tutundurma da etik,
arastirmalarinda etik, etik dis: tiiketici davraniglar, elek ik ti

kavrami ve etik, driinlerl

e ilgili uygulama ve Karar siiregl i
pazarlama amagh halkla ilikiler faaliyetlerinde etik, p
etik, haksiz rekab i

ve etik

Hafta 1

Isletme ve pazarlama etigine girig

Hafta 2

Etik pazarlama anlayis1 ve modell

Hafta 3

IEtik dis1 davramiglarin k | altina alinmas: ve etik kodlar

Hafta 4

Urtinlerle ilgili uygulama ve karar sfireglerinde etik

Hafta 5

Fiyatlandirmada etik

Hafta 6

Tiketicileri yaniltan fiyatlandirma yonteml

Hafta 7

Tedarik zincirinde etik

Hafta 8

Tedarik zinciri asamalarinin etik agidan incel

Hafta 9

|Ara Sinav

Hafta 10

Tutundurma da etik

Hafta 11

ama amagli halkla iligkiler faaliyetlerinde etik

Hafta 12

lerine etkileri

Standartlagtirilmis etik uygulamalar ve pazarlama

¥

Hafta 13

Pazarlama aragtirmalarinda etik

Hafta 14

Elektronik ticarette etik

Hafta 15

IHaksiz rekabet ve etik dis1 tilketici d: lari

Hafta 16

nem Sonu Sinavi
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Ogrencilere teorik ve pratik agidan bir halkla iligkiler kampanyasinin nasil hazirlanacagini dgretilmektedir. Bu derste, halkla iski
lkampanya planlama modeli, amaglar, stratejiler ve hedef kitleler, medya, teknikler, biitge degerlendirme temel alinmaktadir.

eori ile uygulamay1 birlestirerek halkla iligkiler kampanyalarindan rneklerle reklam analizleri.

Haftal |Genel Olarak Halkla iliskiler, Halkla fligkiler ve Reklam Arasindaki Tliski

Hafta2 |Halkla fliskiler Uygulama Siireci (Arastirma, Planlama, Uygulama, Degerlendirme)
Hafta3 |Halkla iliskiler Uygulamalarina Genel Bakig

Halkla fligkiler Uygulamalarinda Hedef Kitle (Kurum f¢i Hedef Kitle, Kurum Digi Hedef

Hafta 4

itle)

Hafta 5 |Halkla iliskilerde Kurumsal Kimlik

Hafta 6 [Halkla [liskilerde Sponsorluk, Sponsorluk Tirleri, Sponsorluk Yapil Nedenleri ;. Halkla iliskiler
Hafta7 |Halkla lliskilerde Sosyal Sorumluluk ve Sosyal Sorumluluk Uygul Alanlar vram Strateji ve

Hafta8 |Omek Halkla iliskiler Uygulamalan Odevlerinin Sunumu }st'ﬂ'ggm’ Aydemir Okay
Hafta9 |Ara Snav (VIZE) - Hallla Hiskler, Abmet
Hafta 10 |Omek Halkla Iliskiler Uygulamalar Odevlerinin Sunumu (Devam) ender, Mehmet Fixn

Hafta 11 |Ornek Halkla likiler Uygulamalari Odevlerinin Sunumu (Devam)
Hafta 12 |Ornek Halkla iligkiler Uygulamalari Odevlerinin Sunumu (Devam)
Hafta 13 |Ornek Halkla fligkiler Uygulamalan Odevlerinin Sunumu (Devam)
Hafta 14 |Ornek Halkla iligkiler Uygulamalari Odevlerinin Sunumu (Devam)
Hafta 15 |Ornek Halkla fligkiler Uygulamalan Odevlerinin Sunumu (Devam)
Hafta 16 |Final (Proje Teslimi)

4"* NN“ &
éb“lz‘x '(“"‘

ASLININ A"M':iz R




aglamak, dgrencilerin akademik ortamdan galigma ortamina uyum saglamasina
aktir.

3

T S R TV

Staj programinin | h olarak bir ise baslamadan &nce agrencil 6 bir kariyer alaninda ilgilerini test etme ¥
s dgrencilerin edinilen teorik bilgileri uygulamaya aktarma becerisi ile kariyerleri alaninda y k ve tek

gelisti

katki yapmak ve dgrencilerin sorumluluk anlayiglarini

taj, egitim program esnasinda edinilen teorik bilgilerin uygulama agamasina
le ige ilgili her tiirlil faaliyeti kapsar. Ogrenciler bu staj kap da gal alanlarinin kapsayan herhangi bir is alan

ili olarak galigmak durumundadir. Yapilan is detayl bir sekilde giinlitk olarak kaydedilir ve raporlanir. Bu staj raporu galigma,

gegirilmesi alaninda Ggrenciye olanaklar

. Buj
20 giin|

lortamindaki ilgili kisi tarafindan onaylanir ve onaylanan rapor degerlendirilmek ve notlandiriimak {izere bolimdeki ilgili
e teslim edilir.
Hafta 1 Segflm!s olan galisma bolgesfnde yetktl! verilen isi yap itaplar, bildiriler, planlr,
Hafta 2 lSet;llmls olan galisma bolgesinde yetkili el findan verilen isi yapmak (Devam). Kler ve galisma ortami
Hafta 3 ]S gilmis olan ¢alisma bolgesinde yetkili el findan verilen isi yapmak (Devam). ‘son_x_mlu Personeli tarafindan
Hafta4 |Raporu sonuglandirma ve bsliimdeki ilgili akademik personele teslim etme. verilen diger malzeme
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Toplam Kalite Yénetimi alanindaki temel bilgi ve ¢oziimlerin y {ilkemizdeki ve diinyadaki ortaya gikan
yenilikler ve uygulamalar hakkinda kargilasurmali bilgi vermek, vakalarla konular hakkinda ¢tziim bulma becerisi
kazandirmak amaglanmaktadir.

Dersin icerigi:

Toplam kalite ydnetimi dersinin igerigi; kalite fonksiyonunun igl organizasy daki rolii ve Snemi, rekabet
giictine etkileri, kalite problemlerini tamimlamak, siniflandirmak ve gdziimlemektir.

Haftahk Detayh Ders icerigi:

Hafta Detayh icerik

Onerilen Kaynak

Hafta 1 Girig ve Dersin Tanitimi

Hafta 2 isletme Felsefesi Olarak Kalitenin Yerlestirilmesi: Halkla

fligkiler Penceresinden Bakis
Hafta 3 Toplam Kalite Hedefinde Milsteri Memnuniyetinden
Miisteri Sadakatine
Halkla fligkiler ve Uretici-Tilketici Iliskisinde Kalite
Haftad | vynetimi
isl igin Sosyal Sorumluluk Bilincinin Yerine
Hafta 5 Getirilmesinde Toplam Kalite Yonetimi Yonetim
Felsefesinin Etkileri

Hafta 6 Organizasyonlarda Toplam Kalite Yonetimi

Toplam Kalite Yonetimi Aisindan Omek Edi
(Benchmarking) Yaklagimi

Hafta 7

Hafta 8 Ders Tekrari

Hafta 9 VIZE SINAVI

Toplam Kalite Y8netiminin Halkla liskiler Agisindan

Hafta10 | 1 1am ve Onemi

Hafta 11 Orgiit Kuramlari Perspektifinden Halkla fligkilerin Geligimi

Toplam Kalite Yénetiminin Pazarlama Stireci Agisindan

Hafta 12 | i jeienmesi

Hafta 13 | Toplam Kalite Yonetimi ve Orgiit Igindeki Yeri

Hafta 14 | Toplam Kalite Yonetiminin Temel K lari

Hafta 15 | Ders Tekrar

Hafta 16 FINAL SINAVI




Tiiketici davramigimin gesitli bilesenlerini agiklamak ve bunlan kar amagli olan ve/veya kar amagh olmayan
Orglitlerdeki pazarlama uygulamalarini geligtirebilmek igin degerlendirmek amaglanmaktadir.

Dersin icerigi:

Tiiketici Davramglari dersi temel olarak dort kissmdan olugmaktadir:
1. Tilketici Davranigina Giris,

2. Psikolojik Etkiler,

3. Sosyo-Kiiltiirel Etkiler,

4.Tiiketici Satin Alma Siireci

Haftalik Detayh Ders igerigi:

Hafta Detayh igerik Onerilen Kaynak

Hafta 1 Girig ve Dersin Tanitimi Tuketici Davranisi (Yavuz Odabas,

Giilfidan Barig)

Tiiketici Davramiglarina Girig & Tilketici Davraniginin

Hafta 2 Pazarlamadaki Onemi

Hafta 3 Tiketici Davmn.ls.l Kavm'm ve Ozellikleri & Tiketici
Davramiginda Disiplinler Arasi Yaklagim

Hafta 4 Tiiketici Davramy Ge_nel_ Modeli & Tiiketici Davranigi ve
Pazarlama Stratejisi Iliskisi

Hafta 5 Ogrenme ve Bellek & Giidiileme ve Ilgilenim

Hafta 6 Duyum ve Algilama & Tutumlar, Tutumlarin Degistirilmesi
ve Duygular

Hafta 7 Kisilik ve Benlik & Degerler ve Yasam Bigimi

Hafta 8 Grup Dinamigi ve Danigma Grubu

Hafta 9 VIZE SINAVI

Hafta 10 | Aile & Kisisel Etkiler ve Yeniliklerin Yayilmas:

Hafta 11 Sosyal Simif & Kiiltiir

Hafta 12 ';::::Iu;:ml(e:ar Alma Siirecinin Yapisi & Sorunun

Hafta 13 | Bilgi Arayisi ve Segeneklerin Degerlendirilmesi

Hafta 14 Satin Alma ve Satin Alma Sonrasi Davramiglar

Hafta 15 | Ders Tekrar

Hafta 16 FiNAL SINAVI

/2 :
"Mastata GEL]
w&,gowigk'(ﬂed
: %‘E\u*‘j}
ASLININ




larak i/

Pazarlamada iletisim yontemlerinin etkin bir
bilgi verilmesi ve pazarlama iletigimi uygulamalarinin nasil gerg klestigi, hangi

sekilde kullaniimasina yonelik bilgilerin verilmesi, pazarlama iletigimi kavrami ha
i lara yonelik oldugu hakkinda teorik ve

Pazarlama iletisimi kavrami ekseninde pazarlama disiplininde iletisim uygulamalart.

Hafta 1

Temel kavramlar

Hafta 2

'Tutundurma karmasi

Hafta 3

am ve halkla iligkiler

Hafta 4

atis gelistirme ve Kisisel satis

Hafta 5

Dogrudan satis ve biitiinlesik pazarlama uygulamalari

Hafta 6

Mevcut biitiinlesik pazarlama iletisimi uygulamalarinin degerlendirilmesi

Hafta 7

Mevcut biitiinlesik pazarlama iletisimi uygulamalarimn degerlendirilmesi (Devam)

Hafta 8

Meveut biitiinlesik pazarlama iletisimi uygulamalarinin degerlendirilmesi ve biitiinlesik
pazarlama iletisimi kampanyasi gelistirme siireci

Hafta 9

\Ara Sinav (VIZE)

Hafta 10

iitiinlesik pazarlama iletisimi kampanyast geligtirme stireci

Hafta 11

itiinlegik pazarlama iletisimi kampanyasi gelistirme siireci ve bir uygulama, marka
Snetimi

Hafta 12

{itiinlesik pazarlama iletisimi kampanyas gelistirme siireci ve bir uygulama, internetten
ama

Hafta 13

iitiinlesik pazarlama iletisimi kampany gelisti siireci ve bir uygulama, {iriin
erlestirme

Hafta 14

IBlmmlqik pazarlama iletisimi kampanyast gelistirme siireci ve bir uygulama, sponsorluk

Hafta 15

itlinlesik pazarlama iletisimi kampanyast gelistirme siireci ve bir uygulama, pazarlama
iletisiminde etik

Hafta 16

[Final

iletigsimi. (Cev. Edi: R. G.
). Nobel Akademik

'Yaymcihik.
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Satig yonetimi alaninda gerekli glincel bilgilerin verilmesi ile satig sunumuyla ilgili dgrenciler igin gerekli becerilerin
kazandirilmasi amaglanmaktadir.

Dersin icerigi:

Satig yonetimi dersinin igerigi; satiy teknikleri, satigta basartl olmanin yollar ve bunlarin uygulamaya
gegirilmesidir.

Haftahk Detayh Ders icerigi:
Hafta Detayh igerik Onerilen Kaynak
Hafta 1 Girig ve Dersin Tanitimi Saug Kiipii (Kirsat Tuncel)

Hafta 2 Tattik Satig & Deger Satigi

Hafta 3 ikna Teknikleri ile Satis & Beden Diliyle Satis

Hafta 4 Kisisel Imaj ile Satig & Etkili Sunum ile Satg

Hafta 5 Beyne Hitap Eden Saus & Duyulara Hitap Eden Saug
Hafta 6 Cinsiyet Bazh Satig & Telefonda Satig

Hafta 7 Cocuklara Satig & Yaglilara Sati

Hafta 8 Hikayelerle Satig & Etkili Miizakere ile Satis

Hafta 9 VIZE SINAVI
Hafta 10 | Fiyat Stratejileriyle Satis & Reklam Yardimiyla Satig
Hafta 11 Teshir Yontemiyle Satis & Yesil Satig

Hafta 12 Hizmet Satig1 & Dijital Satig

Hafta 13 Qok Kath Satis & Prim ile Satg

Hafta 14 :;:plail:oe)elmesi: Diinyadaki En Biiyiik Satict (Og

Hafta 15 Ders Tekrar

Hafta 16 FINAL SINAVI

TRdstata GELIR
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Bir firlin ya da hn ‘mecralarda yayinlanacak olan reklamlari igin nasil bir medya planlamasi yapiimast gerektiginin dgret
geleneksel ve dijital mecralarin etkin bir sekilde kullanimi, medya planlama stirecinin nasil ilerledigini ve bir medya pl

Igesinin nasil hazirladiginin dgretilmesi.

planlama, medya planlama ilgili temel kavramlar, medya planlama siireci, stratejik medya planlama,geleneksel mecralar, diji

lar, dogru mecra segimi.

Hafta | |Medya planlamasina girig
Medya planlamasinin anlami, ginimiizde medya planlama uzmaninin degisen rolil ve!
degisim nedenleri
Hafta3 [Medya planlama siireci
Hafia4 |Stratejik medya planlamada hedefler ve bir medya planlama Grnegi
Hafta 5 |Stratejik planlamada endekslerin Snemi ve uygulama Srnekleri
Hafta 6 |Hedef tilketici kitlesinin tanimlanmas
kamp zamanlamasi ve uzunlugu
Hafta8 |Medya planlamasinda cografik pazarlann roli
Hafta9 |Ara Sinav
m planlamada reklam mesajina en uygun olan medya ortaminin belirlenmesi: Dijital

IMedya planlamada reklam mesajina en uygun olan medya ortaminin belirlenmesi:
Acikhava mecrasi

Hafta 12 |Medya planlamasinda kullanilan temel kavramlar

Hafta 13 |Yeni bakis agistyla etkin erigim ve gorme sikhi

Hafta 14 |Medya Slgiimleri

Hafta 15 |Dijital medya planlamasinin bes boyutu

Hafta 16 [Dnem Sonu Sinavi
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Kitle iletisim alanindaki temel kuramsal yaklasimlarinin kazandiriimasi.

Hafta 1 hakkinda genel agiklamalar
Hafta 2 plk kuram ve aragtirmalar: Baglangiglar ve temel varsayimlar
Hafta 3 IPropagandx/Uynncn-Tepkxlthlﬂl Mermi/Hipodermik Igne Modeli
Hafta4 [Shannon ve Weaver'in Enformasyon Kurami sk, le Kitle iletisi
Hafta5_[Laswell'in Genel lletisim Modeli Y.y‘l;'x% w
Hafta 6 |iki Asamali Akig Modeli
Hafta7 |1950°ler: lletisim sosyolojisi ve psikolojisi: Kuramlar ve anlamlari ‘_!:_:m ’-ﬁ“ﬁ Ko et
Hafta8 |1950’ler: fletisim sosyolojisi ve psikolojisi: Kuramlar ve anlamlari (Devam) iletisim kuram ve
Hafta9 |Ara Sinav (VIZE) Ian;nrmalmnln tarihsel ve
Hafta 10_|1960"Tar ve 1970’ler: Yapisal Gorevselcilik, Kullanimlar ve Doyumlar les '20'1‘5" degerlendirmesi.
Hafta 11 |lletisime Teknolojik Yaklagimlar ¢
Hafta 12 [Kiiltiirel Gostergeler ent Yaylagiil, Kitle
Hafta 13 _[1980’ler: Giindem Belirleme ve Suskunluk Sarmali ;‘;“;‘n'l“;n“‘“‘““"‘ m;”‘
Hafta 14 [Kitle iletisimi ve kitle kiiltiirii/popiiler killtiir
Hafta 15 |1990’lar ve 2000’ler: Kiiresellesme ve Iletisim
Hafta 16 |Final .
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. Y1l / Bahar Donemi

Tirkiye’de Hakla lliskiler Uygulamalar I'in devami niteligindeki bu derste temel amag bir takim trnek olay ¢aligmalari

du k halkla iligkiler uygulamalarimin ne sekilde hayata gegtigine iligkin bir cerceve olusturmaktadir.

u ders, birinci dénemde kamu ve bzel sektdr kuruluslarinin, hall
inde yilkselir. Bu gergevede dgrenciler sunulacak rnek olaylar 1518 da halkla iligkiler ve reklam uygulamalarini tartisirlar.

kla iligkiler uygulamalarina iliskin olusturulan genel kti

Hafta 1

Halkla [ligkiler Uygulamalarina Genel Bakis

Hafta 2

Halkla iligkiler Uygulamalan igerisinde olan Kriz Yonetimini inceleme

Hafta 3

Halkla iliskiler Uygulamalari igerisinde olan Kriz fletisimini inceleme (Devam)

Hafta 4

Halkla iliskiler Uygulamalari igerisinde olan Kriz Yonetimi ve lletisimi Srneklerini
inceleme

Hafta 5

Halkla fligkiler Uygulamalar igerisinde olan Etkinlik Yonetimini inceleme

Hafta 6

Halkla iliskiler Uygulamalar: igerisinde olan Etkinlik Yonetimi Srneklerini inceleme

i Halkla liskiler

Hafta 7

Halkla {ligkiler Uygulamalan igerisinde olan Kurumsal Reklamcilif inceleme

vram Strateji ve

Hafta 8

Halkia Tliskiler Uygulamalar igerisinde olan Kurumsal Reklamcilik oeklerini inceleme |UYgulamalari, Aydemir Okay

Hafta 9

\Ara Sinav (VIZE)

/ Ayla Okay
2. Halkla fligkiler, Ahmet

Hafta 10

\Ornek Halkla fligkiler Uygulamalari Odevlerinin Sunumu

Hafta 11

\Orek Halkla fligkiler Uygulamalar: Odevlerinin Sunumu (Devam)

ender, Mehmet FidTl

Hafta 12

Ornek Halkla fligkiler Uygulamalart Odevlerinin Sunumu (Devam)

Hafta 13

(Ornek Halkla iligkiler Uygulamalari Odevlerinin Sunumu (Devam)

Hafta 14

Ornek Halkla iliskiler Uygulamalari Odevlerinin Sunumu (Devam)

Hafta 15

(Ornek Halkla fligkiler Uygulamalar Odevlerinin Sunumu (Devam)

Hafta 16

IFinal (Proje Teslimi)
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2. Y1l / Bahar Donemi [
lanag

j programinin amaci devamli olarak bir ise baslamadan once Sgrencilere dzel bir kariyer alaminda ilgilerini test etme
Bgrencilerin edinilen teorik bilgileri uygulamaya aktarma becerisi ile kariyerleri alaninda yetenck ve teknikler geli
dgrencilerin akademik ortamdan galisma ortamina uyum saglamasina katki yapmak ve dgrencilerin sorumluluk anlay

stirmelerini|
iglarini|

taj, egitim programi esnasinda edinilen teorik bilgilerin uygulama asamasina gegirilmesi alaninda dgrenciye olanaklar
Igili her tiirlii faaliyeti kapsar. Ogrenciler staj kapsaminda ¢alisma alanlarini kapsayan herhangi bir is alaninda 20 is giinil fiili ol
calismak durumundadir. Yapilan is detayl bir sekilde giinliik olarak kaydedilir ve raporlanir. Bu staj raporu ¢aligma ortamindaki i
kisi tarafindan onaylanir ve onaylanan rapor degerlendirilmek ve notlandinilmak iizere bolimdeki ilgili akademik personele teslim

L Isl

edilir.

s

dan verilen isi yap

itaplar, bildiriler, planlar,

ilmig olan staj yerinde yetkili el
[Segilmis olan staj yerinde yetkili el findan verilen isi yapmak (Devam)
Hafta3 _[Segilmis olan staj yerinde yetkili el findan verilen isi yapmak (Devam) e i s
taj raporunu tamamlama ve degerlendirilmek ve notlandiniimak iizere ilgili akademik  |verilen diger malzeme.
Hafta 4
ele teslim etme.
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